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/" Wellness-Trend befiigelt das Kosmetikunternehmen Babor

Aachener Mittelstindler fiihlt sich in seiner Nische der professionellen Anwendung wohl / Auch regionale Produkte im Angebot

B.K. DUSSELDORF, 22. Mai. Der
Wunsch nach Wohlbefinden und Schén-
heit ist wahrscheinlich fast so alt wie die
Menschheit. ,Wellness ist nach verschie-
denen Studien ein Megatrend mit welt-
weit hohen Zuwachsraten®, sagt Hans-
Dieter Rietfort, Geschiftsfiihrer des Aa-
chener Kosmetikunternehmens Dr. Ba-
bor GmbH & Co., im Gespréch mit die-
ser Zeitung. Das mittelstandische Famili-
enunternehmen, das in diesem Jahr sein
fiinfzigjahriges Bestehen feiert, fiihle
sich gut positioniert, am Wachstum des
Marktes teilnehmen zu konnen. Als
deutscher Marktfithrer im Bereich der
professionellen Kosmetik bedient Ba-
bor ausschlieBlich Kosmetikinstitute
und die Wellness-Abteilungen renom-
mierter Fiinf-Sterne-Hotels, also die so-
genannten Spas. ,,In dieser Marktnische
sind wir stark und planen deshalb auch
nicht, neue Vertriebswege einzuschla-
gen®, lehnt Rietfort den Verkauf der Ba-
bor-Produkte beispielsweise in Parfiime-
rie-Ketten ohne professionelle Behand-
lungskabinen ab.

Deutschland ist zwar wichtigster Kern-
markt fiir Babor, wie Rietfort hervor-
hebt. Sehr viel stdrker wichst das in
rund 60 Lindern vertretene Unterneh-
men derzeit aber im Ausland. Mittler-
weile macht der Auslandsanteil am Um-
satz weit mehr als 50 Prozent aus, Ten-
denz steigend. Neben den europiischen
Nachbarldndern gewinnen dabei vor al-
lem die amerikanischen und asiatischen
Mirkte zunehmend an Bedeutung. Im
vergangenen Jahr wurden 63 Millionen
Euro umgesetzt, 8 Prozent mehr als im
Vorjahr. Dabei wuchs Babor in Deutsch-
land lediglich um 1,7 Prozent, was aus
Rietforts Sicht unbefriedigend war. ,\Wir
warten hier noch auf eine bessere Kon-
sumstimmung.“ Insgesamt hatte man

Y

Wer schon sein will, muf} entspannen.

sich fiir 2005 einen héheren Umsatz vor-
genommen, doch gab es Verzégerungen
bei der Registrierung von Produkten in
China und in Indien. In diesem Jahr ist
ein Umsatz von rund 67 Millionen Euro
geplant.

Folo Laif

Seit seiner Griindung setzt das Kosme-
tikunternehmen, das ausschlieBlich am
Stammsitz Aachen produziert, nur Wirk-
stoffe aus der Natur ein. Dazu gehort
auch Thermalwasser aus den beriihmten
Aachener Quellen, in denen angeblich

schon der legendire Liebhaber Casano-
va gebadet haben soll. Weil viele der Pro-
dukte maBgeschneidert und erkldrungs-
bediirftig sind, legt Babor nach Darstel-
lung Rietforts groBen Wert auf die Schu-
lung der Kosmetik-Fachkrifte. Neben
dem Trainingszentrum in Aachen wird
in Palm Beach/Florida ein zweites inter-
nationales Schulungszentrum betrieben.
Am amerikanischen Markt ist Babor
schon seit 1997 présent.

In der Forschung sucht das Unter-
nehmen die Nidhe zur Hochschule
Aachen. Ein Stamm von 30 Wissen-
schaftlern arbeitet zudem in den eige-
nen Forschungs- und Entwicklungsla-
bors. Um sich von den grofien Luxus-
marken der Kosmetikindustrie zu diffe-
renzieren und einen eigenen unver-
wechselbaren Charakter zu gewinnen,
kommen auch regionale Produkte zum
Einsatz. Eine jiingst auf den Markt
gebrachte Pflegelinie enthilt beispiels-
weise Wirkstoffe aus dem Vulkangestein
der Eifel und der in der Region auf eige-
nen Plantagen angebauten Elsbeere.
Der an Bdumen wachsenden Wildfrucht
wird eine straffende Wirkung nachge-
sagt, dem Vulkangestein eine entschlak-
kende.

An dem Unternehmen ist die Aache-
ner Unternehmerfamilie Vossen mehr-
heitlich beteiligt. Eine Minderheit von
20 Prozent halten seit 2000 die S-UBG
AG, eine Beteiligungsgesellschaft der
Sparkassen der Region, und das Manage-
ment. Die Sparkassen sehen ihre Beteili-
gung als ein langfristiges und dank der
befriedigenden Ertragssituation auch
wirtschaftlich interessantes Engagement
an, versichert Rietfort. ,,Wir haben nicht
vor, uns von Wettbewerbern iiberneh-

men zu lassen.” /
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